Quantificação em número de cada um dos segmentos
Segmento 1/2:
Através dos dados fornecidos pelo Tgi (2021), pudemos verificar quantos indivíduos pertenciam a cada segmento criado.

Segmento 3:
· Primeiramente, através da utilização de filtros no inquérito, descobrimos quantos dos inquiridos tinham as características descritas em cada segmento, que deu um total de 113 pessoas,
· Em seguida, visto que o inquérito tinha 1408 respostas, fizemos uma regra de três simples para descobrir qual a percentagem de respostas:
Indivíduos        %
1408 ---------- 100
113 ------------ x 
Assim, através desta conta, obtemos um resultado de 8%.
· Como se trata de cerveja global, nos dados do Tgi e do Euromonitor não foram constatados o total de consumidores de cerveja branca, pelo que efetuamos uma pesquisa e descobrimos que, segundo o Grande Consumo (2020), a cerveja branca é a cerveja mais consumida pelos portugueses, com 88.6% do consumo. Novamente, através de uma regra de três simples descobrimos a que quantidade essa percentagem respondia, sendo que contamos com o total de consumidores de cerveja nos últimos 12 meses para corresponder a 100%. 
Indivíduos                %
4 734 000 ---------- 100
x ----------------------- 88.6
Através desta conta, obtemos um total de 4 194 324 indivíduos.
Em seguida, multiplicamos esse valor por 0.08 (8%: 100), que deu um total de aproximadamente  335 546, o que corresponde à quantificação de indivíduos no segmento criado.

Segmento 4
· Através do inquérito, descobrimos que estavam enquadrados neste segmento 18 pessoas com as características descritas. Pelo que através de uma regra de três simples, descobrimos a que percentagem este valor correspondia.

Indivíduos        %
1408 ---------- 100
18 --------------- x 
Após a elaboração deste cálculo, verificamos que o resultado em percentagem foi de cerca de 1.3%. 

· Visto que este segmento se trata de cerveja artesanal, o total de consumidores foi retirado dos dados do Tgi, tendo um total de 776 000 consumidores de cerveja artesanal nos últimos 12 meses. Assim, para descobrir quantos consumidores temos no segmento multiplicamos esse valor por 0.013, que deu um resultado de 10 088 indivíduos que respondem às características deste segmento.

Segmento 5
· Tal como no segmento 4, através dos dados do inquérito descobrimos que 22 inquiridos faziam parte do segmento, em seguida, efetuamos também uma regra de três simples para descobrir a que valor este número correspondia em percentagem:

Indivíduos                %
1408 ----------------- 100
18 --------------------- x
O que nos deu um total de aproximadamente 1.3%.
· Tal como no segmento anterior, a cerveja preta também não estava quantificada em número de indivíduos no Euromintor e no Tgi, pelo que através do site Grande Consumo (2020), descobrimos que em Portugal, 49.8% dos consumidores de cerveja consomem cerveja preta. Deste modo, efetuamos uma regra de três simples para corresponder esta percentagem a um número:

Indivíduos                %
4 734 000 ---------- 100
x ----------------------- 49.8

Que deu um total de 2 357 532 indivíduos. Seguidamente multiplicamos este valor por 0.013, que resultou num total de aproximadamente 30 648 de indivíduos que correspondem a este segmento.




